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Dərsliklər və kurs 
materialları 

1. Reklam Yönetimi.Prof. Dr. Nurhan Babür Tosun. BETA BASIM YAYIM.2018 

2. Belch E.G. and Belch A. M. (2021). Advertising and Promotion: An Integrated 

Communications Perspective, 12 e. McGraw Hill, 

3. Axundbəyli P.X. Reklam işinin təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. Bakı 2016. 416 səh. 
4. Əzizağa İmanov. Biznes və reklam (dərs vəsaiti). Bakı, “Elm”, 2013 
5. Belch E.G. and Belch A. M. (2007). Advertising and Promotion: An Integrated 

Communications Perspective, McGraw Hill,  
Kursun Xülasəsi Kursun əsas istiqamətləri: Reklam nədir, reklamın məqsədlərinin qısa tarixi, onun 

cəmiyyətdə və iqtisadiyyatda yeri, reklamın əhəmiyyəti, reklamın həyatımızda yeri 
reklam kanalları; Reklam modelləri , Reklam modelləri ; AIDA• DAGMAR və ya 

"Effektlər İyerarxiyası, Maslow, sosial Mediya reklam, Reklam strategiyalarına giriş, 
Reklam strategiyaları, Reklam strategiyaları; ,Reklam dünya reklamlarından öz 
strategiyalarına nümunələr: Strategiyaların təhlili və proqnozlaşdırılması, Reklam 
icmalları; yazılı, animasiyalı, bilbord,sosial media, mobil, Reklam strategiyası və ya 

modelini tapmaq üçün qrup reklam rəyləri, Reklam rəyləri və təkrarları, Ümumi 
qiymətləndirmə; mövzular daxildir. 

Kursun Məqsədi  Beynəlxalq və Azərbaycan təcrübəsi kontekstində  

 reklam menecmentinin sistemi haqqında biliklərin,  

 reklam kampaniyası layihəsinin hazırlanması,  
 reklam fəaliyyətinin təşkili,  
 reklamın səmərəliyinin qiymətləndirilməsinin formalaşdırılması, 
 Əsas idarəetmə funksiyası kimi hesabatlı reklam, büdcə tərtibi, 

 Planlaşdırmanın müxtəlif mərhələlərində reklamın “kreativliyinin” idarə edilməsindən 

ibarətdir. 

Öyrənmə 
nəticələri 

Bu kursu müvəffəqiyyətlə bitirən tələbələr; 

 Onlar reklamın yüksəlişini bir iş funksiyası kimi dərk edə biləcəklər. 

 Brendlərin ünsiyyət prosesində reklamın əhəmiyyətini izah edə biləcək. 

 Onlar agentlik və müştəri arasındakı əlaqəni dərk edə biləcəklər. 

 Reklamda yaradıcılıq prosesini başa düşə biləcəklər. 

 Onlar reklam idarəçiliyinin müxtəlif aspektlərini - xüsusən B2B reklamı, qeyri-
kommersiya və beynəlxalq təşkilatları təsvir edə biləcəklər. 

Tədris metodları 
Quize x 

Qrup müzakirəsi x 

Mühazirə x 

Qiymətləndirmə 
kriterləri 

Metodlar Son tarix Faiz  (%) 
Aralıq imtahanı  30 

Davamiyyət   5 

Aktivlik  5 

Prezentasiya  20 

Final  imtahanı    40 

Yekun  100 

https://www.kitapyurdu.com/yazar/prof-dr-nurhan-babur-tosun/55946.html
https://www.kitapyurdu.com/yayinevi/beta-basim-yayim/153.html


Qaydalar Prezentasiya Hər magistr tələbəsi reklam strategiyaları kursunu əhatə edən mövzular 

çərçivəsində, praktik yönümlü - hər hansı bir beynəlxalq səviyyəli müəssisə və təşkilatın 
timsalında reklam strategiyaların tətbiqi ilə bağlı - seçilmiş mövzu haqqında material 
toplamalı, təqdimat hazırlamalı və təqdim etməlidir. Bu mövzular kursun ilk həftəsində 

tələbələr tərəfindən seçilir və semstrin sonuna kimi slayd şəklində (.PPT formatında) 
təqdim etməlidir.  
Davamiyyət Tələbə semestr ərzində üzürsüz səbəbdən dərsin 25%-ində iştirak etmədiyi 

halda müəllimin verəcəyi davamiyyət balından məhrum olunur. İmtahanda iştirak etmək 

hüququ saxlanılır. Yuxarıda qeyd edilən dərs saatına uyğun olaraq üzürsüz səbəbdən  

dərsin 25%-ində artıq dərs buraxan tələbə imtahanda iştirak etmək hüququnu itirir. 
Aktivlik Tələbənin semestr ərzindəki bütün çalışmaları, dərsdəki aktivliyi, quizlərin yerinə 

yetirilməsi, dərsin gedişində davranışı və s. nəzərə alaraq 5 balla qiymətləndiriləcəkdir. 

Tematik plan 

H
əf

tə
 

Tarix Mövzular Dərslik/Tapşırıq 

1.  

 
18.02.23 

Reklamın mahiyyəti və inkişaf qanuna uyğunluqları. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. 

Dərslik. Bakı: “İqtisad 
Universiteti” Nəşriyyatı  2016.  

2.  25.02.23 

Reklam anlayışı və onun tarixi. Məqsəd auditoriyası.  Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı  2016.  

3.  04.03.23 

Reklamın sosial-psixoloji əsasları. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı  2016.  

4.  11.03.23 

Reklam bazarı və onun əsas subyektləri. Reklmın növləri. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı  2016.  

5.  18.03.23 

Reklam sahəsində qərarlar. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı  2016.  

6.  25.03.23 

Reklam vasitələrinin növləri, xarakteristikası.  Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı  2016.  

7.  
01.04.23 

 

Satışın həvəslındirilməsi. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı  2016.  

8. 08.04.23 Aralıq imtahanı  

9. 15.04.23 

Reklam agentlikləri. Fərdi reklam vericilər. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı  2016.  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10. 22.04.23 

Reklam elanlarının mətnlərinin hazırlanması.  Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı 2016.  

11 29.04.23 

Təbliğat tədbirləri və ictimayətlə əlaqə fəaliyyəti. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı 2016.  

12 06.05.23 

Reklam büdcəsi və reklam qiyməti. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı 2016.  

13 13.05.23 

Reklamın səmərəliliyinin hesablanması. Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı 2016.  

14 20.05.23 

İnformasiya iqtisadiyyatı şəraitində reklam bazarının 
formalaşması 

Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı 2016. 

15 27.05.23 

Beynəlxalq reklam və onun xüsusiyyətləri./Prezentasiya  Axundbəyli P.X. Reklam işinin 
təşkili və idarə edilməsi. Dərslik. 

Bakı: “İqtisad Universiteti” 

Nəşriyyatı 2016. 
  Final exam  



 


