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Dərsliklər və kurs 
materialları 

1. Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing 2nd Edition 

by Simon Kingsnorth  

2. “History of the Internet: A Timeline”; (http://www.wnpl.alibrary.com/train/ 

tutorial/timeline.html). Giriş tarixi 4 oktyabr, 2018.  
3. “History of the Internet”; (http://www.cs.rochester.edu/u/leblanc/internetcourse/ 

history.htm). Giriş tarixi 5 noyabr, 2018. 7  
4. “The Internet”; (http://www.wuwien.ac.at:8082/rfc/rfc1462.hyx/rfc1462.3_b The_ 

bInterne). noyabr, 2018. 
5. 2018–2020-ci illərdə Azərbaycan Respublikasında rəqəmsal ödənişlərin 

genişləndirilməsi üzrə Dövlət Proqramı http://www.e-qanun.az/framework/40164 7. ' 
6. 'Elektron ticarət haqqında'' Azərbaycan Respublikasının Qanunu 

http://www.eqanun.az/alpidata/framework/data/10/f_10406.ht 
7. Саймон Кингснорт Стратегия цифрового маркетинга. интегрированный подход 

к онлайн-маркетингу, 2018 

8. Интернет-маркетинг и digital-стратегии. Принципы эффективного 
использования: учеб. пособие / О. А. Кожушко, И. Чуркин, А. Агеев и др. ; 
Новосиб. гос. ун-т, Компания «Интелсиб». – Новосибирск : РИЦ НГУ, 2015. – 

327 с. 
Kursun təsviri Eelektron ticarətin nəzəri metodoloji xüsusiyyətlərini, funkisiyalarını müəyyənləşdirmək 

üçün verilən anlayışları  və tərifləri, inkişaf dinamikasını, inkişafına təsir edən amilləri, 

dünya təcübəsində istifadə olunan elektron marketinq strategiyalarını araşdırmaq, qlobalaş-

ma mühitinə elektron ticarətin təsirlərini müəyyənləşdirmək və s. 
Kursun Məqsədi Kursun əsas məqsədi  tələbələrə  internet üzərindən təhlükəsiz və effektiv ticarət haqqında 

məlumatlılığı və bu maarifləndirmə çərçivəsində e-ticarətdən istifadəni öyrədir. 
Müəssisələrə və fərdlərə təmin edəcəyi rəqabət üstünlüyü əldə etməyi hədəfləyir.Elektron 

ticarət - informasiya sistemlərindən istifadə edilməklə malların alqı-satqısı, xidmətlərin 
göstərilməsi və işlərin görülməsi üzrə həyata keçirilən fəaliyyət növüdür. Elektron ticarət 
iştirakçıları - elektron ticarətin həyata keçirilməsi zamanı satıcı (təchizatçı), alıcı (sifarişçi) 
və elektron sənəd dövriyyəsi vasitəçisi kimi çıxış edən hüquqi və fiziki şəxslər olur. Satıcı 
- malları satan elektron ticarət iştirakçısı, alıcı malları alan elektron ticarət iştirakçısı, 
vasitəçi - elektron sənədi göndərən və alan arasında elektron sənəd dövriyyəsi xidmətlərini 
göstərən fiziki və ya hüquqi şəxslərdir. 

Öyrənmə 
nəticələri 

Tələbələr nəticədə bacaracaqlar: 

 Dövlət və real sektorlarda elektron ticarət proqramlarından istifadəsini, 

 Elektron ticarətdə təhlükəsizlik problemlərini aşkar etmək, analitik düşünərək bu 

problemlərə həll yollarının tapılması; 
 Elektron ticarətdə istifadə olunan informasiya sistemlərinin əsas funksiyalarını 

müəyyən edilməsi; 

Elektron ticarət sahəsinə yenilik gətirən məlumatların, ideyaların, tətbiqlərin və ya 
texnologiyaların həyata keçirilməsində risk və məsuliyyəti anlaması və s. 

Tədris metodları Qrup müzakirəsi x 

Mühazirə x 

Qiymətləndirmə 
kriterləri 

Metodlar Son tarix Faiz  (%) 
Aralıq imtahanı  30 

Davamiyyət   5 

Aktivlik  5 

https://www.amazon.com/Simon-Kingsnorth/e/B07KPHSNL7/ref=dp_byline_cont_book_1
http://www.eqanun.az/alpidata/framework/data/10/f_10406.ht


Prezentasiya  20 

Final  imtahanı    40 

Yekun  100 

Qaydalar Prezentasiya Hər magistr tələbəsi elektron markerinq strategiyaları kursunu əhatə edən 

mövzular çərçivəsində, praktik yönümlü - hər hansı bir beynəlxalq səviyyəli müəssisə və 

təşkilatın timsalında tətbiqi ilə bağlı - seçilmiş mövzu haqqında material toplamalı, 
təqdimat hazırlamalı və təqdim etməlidir. Bu mövzular kursun ilk həftəsində tələbələr 

tərəfindən seçilir və semstrin sonuna kimi slayd şəklində (.PPT formatında) təqdim 

etməlidir.  
Davamiyyət Tələbə semestr ərzində üzürsüz səbəbdən dərsin 25%-ində iştirak etmədiyi 

halda müəllimin verəcəyi davamiyyət balından məhrum olunur. İmtahanda iştirak etmək 

hüququ saxlanılır. Yuxarıda qeyd edilən dərs saatına uyğun olaraq üzürsüz səbəbdən  

dərsin 25%-ində artıq dərs buraxan tələbə imtahanda iştirak etmək hüququnu itirir.  
Aktivlik Tələbənin semestr ərzindəki bütün çalışmaları, dərsdəki aktivliyi, quizlərin yerinə 

yetirilməsi, dərsin gedişində davranışı və s. nəzərə alaraq 5 balla qiymətləndiriləcəkdir. 

 
Tematik plan 

H
əf

tə
 

Tarix Mövzular Dərslik/Tapşırıq 

1.  18.02.23 
Elektron ticarət anlayışı, əsas xüsusiyyətləri və  onun 

əhəmiyyəti. 

https://jabrayilvaliyev.com/2012/

08/14/marketlərdə-rəqəmsal-

marketinq-və-faydalari 

http://najmaddinakhundov.blogsp

ot.com/2016/04/digital-rqmsal-

marketing-v-smm.html 

2.  25.02.23 Rəqəmsal Marketinq üçün ən məşhur platformalar 
Pərviz Əzimov Rəqəmsal 

Marketinq/Bələdçi/ kitabı 2016- 

cı il səh 12-14,20-22, 

3.  04.03.23 Internet –marketinq 

http://www.web.com.az/online-

internet-reklamin-offline-

reklamdan-ustunluyu-nededir/ 

4.  11.03.23 Rəqəmsal marketinqdə SEO anlayışı və onun əhəmiyyəti 

http://digitalmarketingarea.com/n

ews/more/26/1/seo-nedir--nece-

yaranir 

5.  18.03.23 Mobil Marketinq 

http://digitalmarketing.az/2017/0

5/18/mobil-marketinq-strategiya-

novləri 

6.  
25.03.23 

 

Sosial media marketinqi rəqəmsal marketinqin forması 
kimi 

https://az.wikipedia.org/wiki/Sosia

l_media                                                 

https://mktg.az/sosial-media-3-

istifade-qaydasi/ 

7.  01.04.23 Aralıq imtahanı  

8.  

08.04.23 Direkt (Birbaşa) marketinq . Birbaşa marketinqin istifadə 

vasitələri 

https://marketinganaliz.wordpres

s.com/2012/07/05/direkt-

marketinq-nədir-2/ 

9.  

15.04.23 

Affiliate Marketing 

http://gulaliyev.com/az/366-

affiliate-marketing-nedir-ve-

onun-ustunluyu 

http://e-

biznesim.blogspot.com/2011/01/

affiliate-marketing-ndir.html 

10.  
22.04.23 İnternet-reklam ödəmənin müxtəlif modellərinin 

xüsusiyyətləri https://mktg.az/pr/ 

11.  
29.04.23 Kontent və istifadəçinin yaratdığı kontentin üstünlükləri https://mktg.az/istifadəcinin-

yaratdigi-kontentin-ustunlukləri 



 

12.  
06.05.23 

Viral  marketinq və onun xarakterik  xüsusiyyətləri. 
https://mktg.az/alternativ-

marketinq/ 

13.  
13.05.23 PR və reklam arasındakı fərq, prezentasiya. 

http://www.cavidabasov.com/201

5/11/pr-ve-reklam-ferqi.html 

14.  

20.05.23 

Vebsaytlar vasitəsilə marketinq və Email marketinqi 

http://qlobaltv.com/bloggerlik-

ndir-v-onun-n-kimi-hmiyyti-var-

-3846.html 

15.  

27.05.23 Vebsaytlar vasitəsilə marketinq və Email marketinqi http://qlobaltv.com/bloggerlik-

ndir-v-onun-n-kimi-hmiyyti-var-

-3846.html 

16.   Final imtahan  

http://www.cavidabasov.com/2015/11/pr-ve-reklam-ferqi.html
http://www.cavidabasov.com/2015/11/pr-ve-reklam-ferqi.html

