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Dərs materialları 1. Kotler F. Marketinq  menecment. Ekspress kurs. 2-ci nəşr. Rus dilindən 

tərcümə. Bakı. “Iqtisad Universiteti Nəşriyyatı”, 2008 

2. E.İ.İbişov. Marketinq menecment. Mühazirə mətinləri. Bakı. 2019 

3. “Marketinq strategiyası və rəqabətli mövqeyləşdirmə”, Qrem Huley, Con 

Sonders, Naycel Pirsi, “İqtisad Universiteti”, 2008 

4. Grant, R. M. (2005) Contemporary Strategy Analysis, 5th Edn.,  Oxford 

UK:  

5. Котлер Ф. Маркетинг менеджмент /Ф.Котлер,К.Л.Келлер-12 изд., 
СПб 2007 

6. Маркова В.Д. Маркетинг менеджмент.В.Д.Маркова -Новосибирск.: 
2005 

7. Управление маркетингом:Учебное пособие. Под.ред.Короткова 
А.В., Синяевой И.М.-М.:Юнити-Дана, 2012-ЭБС 

Kursun təsviri Kurs dövründə magistrlərə marketinq menecment fənninin mahiyyəti, 
konseptual əsasları, onun təşkilatı hüquqi formaları, bazarın və rəqiblərin 
təhlili, yeni strategiyaların işlənib hazırlanması, effektiv marketinq 
proqramlarının yerinə yetirilməsi və onların idarəedilməsi kimi məsələlərə 
toxunulacaqdır. Bu məqsədlə bazarın formaları, tələb və rəklif və onların 
qarşılıqlı münasibəti, tələb və təklif zəncirinin idarəedilməsi, alıcılarla 
qarşılıqlı münasibətlər menecmenti və əməkdaşlıq əlaqələri menecmenti, 
rəqabətli bazarda firmaların davranışı, bazara alternativ çıxış kanalları, 
brendinq və ticarət markasının aktivlərinin idarəedilməsi və s. mövzuların 
tədrisi məqsədəuyğun hesab edilmişdir. Bu bilik və vərdişlərin 
mənimsənilməsi gələcək təcrübədə uğurlu marketoloq olmaq üçün geniş 
imkanlar açır. 

Kursun məqsədi Burada əsas məqsəd magistrlərə strateji marketinqin prinsipləri və müasir 

metodları haqqında sistem xarakterli  təsəvvürləri formalaşdırmaq, eləcə də 
menecerlərin yeni texnoloji və qlobal reallıqlara uyğunlaşması haqqında 
biliklər verməkdən  ibarətdir. Fənnin tədrisi zamanı magistrlərə bazarın və 
rəqiblərin təhlili, yeni strategiyaların işlənib hazırlanması, effektiv marketinq 
proqramlarının yerinə yetirilməsi və onların idarəedilməsi,  tələb və təklif 
zəncirinin idarəedilməsi;alıcılarla qarşılıqlı münasibətlər menecmenti;bazara 
alternativ çıxış kanalları;brendinq və ticarət markasının aktivlərinin 
idarəedilməsi və s. kimi məsələlər öyrədilir.. Təlim kursunun öyrənilməsi 
zamanı əldə edilən bilik və praktiki bacarıqlar magistrlərə mürəkkəb bazar 

problemlərini müstəqil həll etmək, firmanın qeyri-kafi fəaliyyət 
göstərməsinin səbəblərini müəyyən etmək, firmalararası münasibətləri 
bacarıqla qurmaq imkanı verəcəkdir.  



Təhsil alanların 
biliklərinin 
qiymətləndirilməsi 
və balların verilmə 
qaydaları 

Mühazirə V 

Qrup işi V 

Quizzes V 

Mühazirə V 

Kursişi V 

Digər  

Qiymətləndirmə Method Tarix Faiz (%) 

Aralıq İmtahanı   30 

Dərsdə iştirak   5 

Fəallıq   5 

Quiz   20  

Final İmtahanı   40 

Cəmi   100 

Qaydalar 

 

 Dərsdə iştirak: Bu hissədə bal tələbənin dərsə davamiyyətinə və özününü     
 nümunəvi aparmasına görə veriləcəkdir.  Təhsilalanın ictimai fəaliyyəti,   
 əxlaqi davranışı və dərsdə iştirakı  maksimum 5 balla qiymətləndirilir (fənn  
 üzrə ayrılmış saatların 20% -dən çoxunda  iştirak etməyən tələbə həmin   
 fəndən aralıq imtahanına buraxılmır; dərslərdə iştirak etməyən tələbənin  bu  
 parametr üzrə maksimum balından fənnə ayrılmış ümumı saatların hər 10%- 

 nə görə 2 (iki) bal çıxılır ); 
  Fəallıq: Semestr boyu  dərslərdə fəal  iştirak edən və semestr ərzində bir   
 sərbəst iş təqdim edən magistr (referat, esse, təqdimat,  keys və s. formada),  
 maksimum  5 balla qiymətləndirilir; 
  Quiz: Senestr ərzində dörd quiz olacaq və quizlər əsasən praktiki və açıq  
 suallardan ibarət olacaqdır. Hər quiz üzrə 5 bal olmaqla, ümumilikdə 20 bal  

 veriləcəkdir.  
   Yoxlama imtahanı: Semestr ərzində bir dəfə - X həftənin  sonunda ikisi 

açı , dördü isə praktiki suallar olmaqla,  ümumilikdə , altı sual və hər bir sual 5 
l   olmaqla aralıq imtahanı keçirilir  və bunların orta qiyməti maksimum  30 

all  a qiymətləndirilir;  
 Final imtahanı:  Fənn üzrə toplanan sonuncu 40 bal isə  Final imtahanın 

to  nəticəsinə əsasən yekun qiymətləndirmə  kimi  müəyyən olunur.  
 10 bal – Təhsilalan keçirilmiş materialı  dərindən başa düşür, cavabı dəqiq    
 və hərtərəflidir  
  9 bal - Təhsilalan keçirilmiş materialı  tam başa düşür, cavabı  dəqiqdir və  
 mövzunun  məzmununu  aça bilir  
  8 bal -  Təhsilalan cavabında  ümumi xarakterli  bəzi qüsurlara yol verir.  
  7 bal- Təhsilalan keçirilmiş  materialı yaxşı başa düşür,  lakin nəzəri 
cəhətdən bəzi  məsələləri  əsaslandıra bilmir  
  6 bal - Təhsilalanın  cavabı əsasən düzgündür  
  5 bal-  Təhsilalanın cavabında  çatışmazlıqlar var, mövzunu tam əhatə edə 
bilmir  

  4 bal - Təhsilalanın cavabı  qismən doğrudur, lakin mövzunu  izah edərkən 
bəzi səhvlərə yol verir  
  3 bal   -  Təhsilalanın  mövzudan  xəbəri var, lakin fikrini əsaslandırmağı 
bacarmır  
  1-2 bal  - Təhsilalanın  mövzudan qismən xəbəri var  



 

İlkin cədvəl 

Həftə Gün Mövzu Dərslik 

1 16.02.2023  Marketinq menecment anlayışı, mahiyyəti və  
XXI əsr marketinqi. 
 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. Tərcümə. Bakı, 
2008.  Fəsil 1. 
 

2 23.02.2023  Yeni iqtisadiyyatda marketinq F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 2. 
 

3 02.03.2023  Əmtəənin dəyərliliyi, istehlakçıların təmin 
edilməsi və alıcı sadiqliyi (Quiz 1) 

  

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 3. 
 

4  09.03.2023  Bazara istiqamətlənmiş strateji planlaşdırma F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 4. 
 

5 16.03.2023  İnformasiyaların yığılması və bazar tələbinin 
qiymətləndirilməsi, marketinq mühiti 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 5. 
 

6 23.03.2023  İstehlakçı bazarlarının və alıcıların 
davranışlarının təhlili 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 6. 
 

7 30.03.2023  İşgüzar bazar və biznes alıcılarının 
davranışları 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 7. 
 

8 06.04.2023  Rəqabət problemləri (Quiz 2) F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 8. 
 

9 13.04.2023  Bazar seqmentlərinin identifikasiyası və 

məqsədli bazarın seçilməsi (Midterm) 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 9. 
 

10 20.04.2023  Əmtəənin yaradılması, differensiyalaşdırma 
və mövqeləşdirmə 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 10. 
 

11 27.04.2023  Əmtəə çeşidləri və ticarət markalarının 

idarə edilməsi   (Quiz 3) 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 11. 
 

12 04.05.2023  Xidmətlərin işlənib hazırlanması və servisin 

idarə edilməsi 
F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 12. 
 

13 11.05.2023 

 

Qiymətqoyma strategiyalarının və 
proqramların  işlənib hazırlanması 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 13. 

14 18.06.2023  Marketinq satış kanallarının idarə edilməsi 
(Quiz 4) 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 14. 

15 25.05.2023  İnteqrasiya olunmuş marketinq 
kommunikasiyasının idarə edilməsi 

F.Kotler. Marketinq 

menecment. 2008.  Fəsil 15. 

  Final imtahanı  


