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ITon.pen.Koporkosa

Kursun tasviri

Kurs dovriinds magistrloro marketing menecment fonninin mahiyyati,
konseptual osaslari, onun togkilati hiiquqi formalari, bazarin vo roqiblorin|
tohlili, yeni strategiyalarin islonib hazirlanmasi, effektiv marketing
programlarinin yerino yetirilmosi vo onlarin idarsedilmasi kimi mosololors
toxunulacaqdir. Bu mogsadlo bazarin formalari, tolob vo roklif vo onlar|
qarsilighh miinasiboti, tolob vo toklif zoncirinin idarsedilmosi, alicilarlal
qarsiliglt miinasibotlor menecmenti vo omokdasliq slagolori menecmenti,
roqabotli bazarda firmalarin davranisi, bazara alternativ ¢ixis kanallari,
brending vo ticarst markasinin aktivlorinin idarosedilmosi vo s. mdvzularin|
todrisi  mogsadouygun hesab edilmisdir. Bu bilik vo vordislorin
monimsonilmosi golocok tocriibado ugurlu marketoloq olmaq {igiin genis
imkanlar acir.

Kursun maqgsadi

Burada osas mogsad magistrlora strateji marketingin prinsiplori vo miiasir
metodlar1 haqqinda sistem xarakterli tosavviirlori formalasdirmaq, eloco do
menecerlorin yeni texnoloji vo qlobal realliglara uygunlagmasi haqqindal
biliklor vermokdon ibarotdir. Fonnin todrisi zamani magistrlore bazarin vo
raqiblarin tohlili, yeni strategiyalarin islonib hazirlanmasi, effektiv marketing|
programlarinin yerino yetirilmoasi vo onlarin idarsedilmosi, tolob vo toklif]
zoncirinin idaraedilmosi;alicilarla qarsiligli miinasibstlor menecmenti;bazara
alternativ ¢ixis kanallari;brending vo ticarot markasinin  aktivlorinin|
idaroedilmasi va s. kimi masalolor dyradilir.. Tolim kursunun &yranilmasi
zamani oldo edilon bilik vo praktiki bacariqlar magistrloro miirokkob bazar
problemlorini  miistaqil holl etmok, firmanin qeyri-kafi faaliyyot
gOstormosinin  sabablorini miioyyon etmok, firmalararasi miinasibatlori

bacarigla qurmaq imkan1 veracokdir.




Tohsil alanlarin Miihazirs \
biliklorinin Qrup isi Vv
qiymatlondirilmasi | Quizzes V
vd ballarin verilmd | Miihazirs \%
qaydalar Kursisi ¥
Digor
Qiymotlondirmo Method Tarix Faiz (%)
Araliq Imtaham 30
Doarsds istirak 5
Faalhq 5
Quiz 20
Final imtaham 40
Comi 100
Qaydalar Doarsdos istirak: Bu hissado bal tolobonin dorss davamiyyatine va 6ziiniinii

nliimunavi aparmasina gors verilocokdir. Tohsilalanin ictimai foaliyyati,
oxlaqi davranis1 va dorsds istiraki maksimum 5 balla qiymatlondirilir (fonn
lizro ayrilmis saatlarin 20% -don ¢oxunda istirak etmoyon tolobo homin
fondon araliq imtahanina buraxilmir; derslords istirak etmoayon talabonin bu
parametr iizro maksimum balindan fonno ayrilmis imumi saatlarin har 10%-
noa gora 2 (iki) bal ¢ixilir );

Faalliq: Semestr boyu dorslords foal istirak edon vo semestr orzindo bir
sorbast is togdim edon magistr (referat, esse, toqdimat, keys vo s. formada),
maksimum 5 balla giymatlondirilir;

Quiz: Senestr orzinds dord quiz olacaq va quizlor asason praktiki va agiq
suallardan ibarat olacaqdir. Hor quiz iizro 5 bal olmagqla, imumilikdo 20 bal
verilocakdir.

Yoxlama imtahani: Semestr orzinds bir dofo - X hoftonin sonunda ikisi
dordii iso praktiki suallar olmaqla, timumilikds , alt1 sual vo hor bir sual 5
olmagla araliq imtahani kegirilir vo bunlarin orta qiymoti maksimum 30
a qiymotlondirilir;

Final imtahani: Fonn iizro toplanan sonuncu 40 bal iso Final imtahanin
naticasing asason yekun qiymatlondirmo kimi miioyyan olunur.

10 bal — Tahsilalan kecirilmis materiali dsrindon basa diisiir, cavabi daqiq
va hortoraflidir

9 bal - Tohsilalan kecirilmis materiali tam basa diistir, cavab1 doqiqdir vo
movzunun mozmununu aga bilir

8 bal - Tohsilalan cavabinda {imumi xarakterli bozi qiisurlara yol verir.

7 bal- Tohsilalan kegirilmis material1 yaxsi basa diisiir, lakin nozori
cohatdon bozi masalalori asaslandira bilmir
6 bal - Tohsilalanin cavabi asasan diizgiindiir
S bal- Tohsilalanin cavabinda ¢atismazliglar var, mévzunu tam ohato eds
bilmir
4 bal - Tohsilalanin cavabr qisman dogrudur, lakin mévzunu izah edorkon
bozi sohvlara yol verir
3 bal - Tohsilalanin mévzudan xoboari var, lakin fikrini osaslandirmag:
bacarmir

1-2 bal - Tohsilalanin mévzudan qismon xobori var




i1kin codval

Hoafta| Giin Movzu Darslik
1 16.02.2023 Marketing menecment anlayisi, mahiyyati volF.Kotler. Marketing
XXI osr marketingi. menecment. Torclimo. Baki,
2008. Fosil 1.
2 23.02.2023 Yeni iqtisadiyyatda marketing F.Kotler. Marketinq
menecment. 2008. Fasil 2.
3 02.03.2023 Omtoonin doyarliliyi, istehlakg¢ilarin tomin|F.Kotler. Marketinq
edilmasi va alict sadigliyi (Quiz 1) menecment. 2008. Fasil 3.
4 09.03.2023 Bazara istigamatlonmis strateji planlasdirma |F.Kotler. Marketinq
menecment. 2008. Fasil 4.
S 16.03.2023 informasiyalarin y1g1lmas1 va bazar talobinin|F.Kotler. Marketing
qiymotlondirilmasi, marketing miihiti menecment. 2008. Fosil 5.
6 23.03.2023 Istehlakg1i  bazarlarinin ~ vo  alicilarn|F.Kotler. Marketing
davranislarinin tohlili menecment. 2008. Fosil 6.
7 30.03.2023 [sgiizar bazar vo biznes alicilarmin|F.Kotler. Marketing
davranislari menecment. 2008. Fosil 7.
8 06.04.2023 Rogabot problemlori (Quiz 2) F.Kotler. Marketinq
menecment. 2008. Fosil 8.
9 13.04.2023 Bazar seqmentlorinin identifikasiyast volF.Kotler. Marketing
mogsadli bazarin se¢ilmasi (Midterm) menecment. 2008. Fasil 9.
10 20.04.2023 Omtoonin yaradilmasi, differensiyalasdirmalF.Kotler. Marketing
vo movqelosdirmo menecment. 2008. Fasil 10.
11 27.04.2023 Omtoo cesidlori vo ticarot markalarmin  [F.Kotler. Marketing
idaro edilmosi  (Quiz 3) menecment. 2008. Fosil 11.
12 04.05.2023 Xidmatlorin islonib hazirlanmasi vo servisin[F.Kotler. Marketing
idars edilmasi menecment. 2008. Fosil 12.
13 11.05.2023 Qiymatqoyma strategiyalarinin volF.Kotler. Marketinq
rogramlarin islonib hazirlanmasi menecment. 2008. Fasil 13.
14 18.06.2023 Marketing satis kanallarinin idars edilmasilF.Kotler. Marketinq
(Quiz 4) menecment. 2008. Fosil 14.
15 25.05.2023 Inteqrasiya olunmus marketing|F.Kotler. Marketinq

kommunikasiyasinin idara edilmosi

menecment. 2008. Fasil 15.
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