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Kursun
Mboqgsadi

Beynolxalq vo Azorbaycan tocriibasi kontekstindo

reklam menecmentinin sistemi haqqinda biliklorin,

reklam kampaniyasi layihosinin hazirlanmasi,

reklam foaliyyatinin togkili,

reklamin somaraliyinin qiymatlondirilmasinin formalasdirilmasi,
Sosail Media reklamlari ilo praktiki tanisliq

Google ADS reklamlar1 optimizasiyasi

Meta reklamlar1 optimizasiyasi

AANANENENENEN

Kursun xiilasasi

Reklam sahasinin,onanavi vo ragomsal forgleri, diizgiin analiz qabilliyyati ils bagh
onomli niianslara yiyolonmok, diizgiin auditoiya hodoflomoasinin aparilmasi miiasir
dovriin reklam tolobati, xiisusilo do Meta ( Instagram Facebook, Business Facebook
) vo Google ads reklamlarinin (Google search, Youtube, Google display network,
Shopping, App, local,Gmail) nozori vo praktiki olaraq 0-dan pesokar soviyyoyo
qader Oyronilmasi. Bu platformalarin yalniz texniki torsfini deyil, homginin strateji
addimlarin atilmasi, diizgiin qorar verilmasi, hadof auditoriyasini diizglin qurmag,
auditoriyaya diizgiin kontenti ¢atdirmaq vo roqiblori izlomoak, onlart derindon
arasdirmagi 6ziinds ehtivs edir. Burada asas praktiki hissolor Business Facebook va
Google ADS reklamlaridir ki, bu iki nohong platforma digital marketingin sasa
faktorlaridir. Digor torofdon, sosial media-da Google search console, Google
analytics, brendin yaradilmasi, reklam problemlorinin halli, retargeting,
remarketing, Linkedin reklamlar1 da bu bilgilori an iist soviyyays dasimaq {i¢iin an
boyiik mofhumdur.

Kursun Bu kursu miivoffoqiyyatls bitiron tolobalar;

yekununda v" Yenidon hadoafloms metodikasi ilo nozari va praktiki tanigliq
v" Brendlarin iinsiyyot prosesinds reklamin shomiyyatini izah eds bilocok.
v" Sosial Media Reklamlari ilo praktiki tanigliq
v" B2B,B2C,C2C reklam modellarinds reklam strategiyasi yanagmasi
v Reklamin analizi gabiliyyati
v" Reklamlarda diizgiin hadofloms, auditoriyanin miioyyanlogdirilmosi
Quize X

Todris Qrup miiZ‘flkirasi

metodlart Labaratoriya
Miihaziras X
Kurs sonadi

Qiymotlondirmo Metodlar Son tarix Faiz (%)

kriterlori Arahq imtaham Elan olunacaq 30
Quize 10
Davamiyyot 5
Aktivlik 5
Prezentasiya 10
Final imtaham Elan olunacaq 40
Yekun 100




Qaydalar Quize-Ke¢ilmis movzular1 ohato edon quizlor toskil olunacaq va cavablandirmasi
tictin dors orzindo minimum 15 doqige - maximum 30 doqgiqo vaxt ayrilacaq.
Quizlar agiq suallar va ya test soklinda tortib oluna bilar.
Prezentasiya-Hor magistr tolobosi reklam strategiyalari kursunu ohats edon
movzular ¢orcivasinda, praktik yoniimlii - hor hansi bir beynslxalq soviyyali
miiossiso vo toskilatin timsalinda reklam strategiyalarin totbiqi ilo bagl - secilmis
movzu haqqinda material toplamali, toqdimat hazirlamali vo toqdim etmalidir. Bu
movzular kursun ilk haoftasinds tolobalor torafindon secilir vo semstrin sonuna kimi
slayd soklindo (.PPT formatinda) togdim etmalidir.
Davamiyyat-Tolobo semestr orzindo iiziirsiiz sobobdon dorsin 25%-indo istirak
etmadiyi halda miisllimin veracoyi davamiyyst balindan mshrum olunur.
Imtahanda istirak etmok hiiququ saxlanilir. Yuxarida qeyd edilon dors saatina
uygun olaraq Uziirsiiz sobobdon dorsin 25%-indo artiq dors buraxan tolobo
imtahanda istirak etmak hiiququnu itirir.
Aktivlik-Tolobonin semestr orzindoki biitlin ¢aligmalari, dorsdoki aktivliyi,
quizlorin yerina yetirilmasi, dorsin gedisindo davranist vo s. nazars alaraq 5 balla
qiymoatlondirilocokdir.
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