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Dars materiallar

1. Kotler F. Marketing menecment. Ekspress kurs. 2-ci nosr. Rus dilindon torciims. Baki.
“Iqtisad Universiteti Nosriyyat1”, 2008

2. E.libisov. Marketing menecment. Miihaziro motinlori. Baki. 2019

3. “Marketing strategiyasi vo raqabotli mévqeylosdirmo”, Qrem Huley, Con Sonders, Naycel
Pirsi, “fqtisad Universiteti”, 2008

4. Grant, R. M. (2005) Contemporary Strategy Analysis, Sth Edn., Oxford UK: Blackwell

Kursun mazmunu

Kurs dovriindo magistrloro marketing menecment fonninin mahiyyati, konseptual asaslari, onun
togkilat1 hiiquqi formalari, bazarmn vo raqiblorin tohlili, yeni strategiyalarin islonib hazirlanmasi,
effektiv marketinqg proqramlarinin yerino yetirilmosi vo onlarin idaroedilmasi kimi mosalolora
toxunulacaqdir. Bu mogsadlo bazarin formalari, tolob vo roklif vo onlarin qarsiligli miinasibati,
tolob vo toklif zoncirinin idaroedilmosi, alicilarla qarsiligli miinasibatlor menecmenti vo
omokdasliq olagolori menecmenti, rogabotli bazarda firmalarin davranigi, bazara alternativ ¢ixis
[kanallari, brendinq vo ticarst markasinin aktivlorinin idarsedilmasi vo s. mdvzularin todrisi
moagsadouygun hesab edilmisdir.

Kursun maqgsadi

Burada osas moqsod magistrlora strateji marketinqin prinsiplori vo miiasir metodlari haqqindal
sistem xarakterli tosovviirlori formalasdirmagq, eloco do menecerlorin yeni texnoloji vo qlobal
realliqlara uygunlagmasi haqqinda biliklor vermokdon ibarotdir.

Darsin naticalori

1. Empirik informasiyalarin sistemlosdirilmasi vo emalini, idaraetms masalslarin halli tigiin

marketing metodlarindan istifadoni miistaqil sec¢o bilacoklar;

2. Bazarin va konkret sahanin marketing tohlilinin sistemi aparilmasini iisullarini bilacaklor;

3. Qobul edilon marketing qorarlarinin har bir soviyyssi ii¢lin marketingin vozifo vo
funksiyalarini diizgiin formalagdirmagi bacaracaqlar;

4. Mal v xidmotlorin qiymatlorini formalasdirilmasi iisullarini bilacokloar;

5. Miistaqil formada firma va sirkatlorin tasarriifat foaliyystinin marketing auditinin aparilmasini
manimsayacaklor.

Tohsil alanlarin Miihazirs v
biliklorinin Quizzes
giymatlondirilmasi vo Miihazirs \
ballarin verilmo Kurs isi \Y
gqaydalari
Methods Date/deadlines Percentage
Araliq imtaham 30
Darsda istirak 5




Yoxlama imtaham-quiz (4 20
quiz, har biri 5%)
Faalliq 5
Final imtaham 40
Comi 100
Qaydalar Davamiyyat: Bu hissodo bal tolobonin dorse davamiyyatine vo 6ziinii niimunovi aparmasina gore
verilocokdir
Aktivlik: Semestr boyu bir mévzu iizrs slayd sou togdimatina goro 5 bal verilocokdir.
'Yoxlama imtahani : Senestr orzinds dord quiz olacaq va quizler agiq suallardan ibarat olacaq. Hor
quiz 5 bal olmagqla, timumilikds 20 bal verilocokdir.
Tentative
Hofto Giin Movzu Dorslik
12.02.2020 | Marketing menecment anlayisi, mahiyyati F.Kotler. Marketinq
1 vo XXI asr marketingi. imenecment. Toarciima. Baki,
2008. Fosil 1.
2 Yeni iqtisadiyyatda marketinq IF.Kotler. Marketing menecment.
19.02.2020 Torciimo. Baki, 2008. Fosil 2.
3 Omtaanin doyarliliyi, istehlak¢ilarin F.Kotler. Marketing menecment.
26.02.2020 | tomin edilmoasi vo alict sadiqliyi. Quiz 1 Torciimd. Baki, 2008. Fosil 3.
4 Bazara istiqamotlonmis strateji planlagdirma IF.Kotler. Marketinqg menecment.
04.03.2020 Torciimo. Baki, 2008. Fosil 4.

5 11.03.2020 IF.Kotler. Marketing menecment.
1nf0rmasiyalar1n yigilmasi vo bazar tolobinin qiymatlondi-rilmasi, Torclimoa. Baki, 2008. Fosil 5.
marketing miihiti

6 18.03.2020 | Istehlake1 bazarlarmin vo alicilarin davranislarinn tohlili IF.Kotler. Marketinq menecment.

Torciimo. Baki, 2008. Foasil 6.
7 25.03.2020 | j..: .
Isgiizar bazar va biznes alicilarinin davraniglar I Kotler. Marketing menecment.
Torciimo. Baki, 2008. Fosil 7.
8 Roagabat problemlari. Quiz 2 IF.Kotler. Marketing menecment.
01.04.2020 Torciimo. Baki, 2008. Foasil 8.
9 Bazar seqmentlorinin identifikasiyasi va magsadli bazarin se¢ilmasi
8.04.2020 Midterm IF.Kotler. Marketing menecment.
Torciima. Baki, 2008. Fasil 9.
10 |15.04.2020 | ©mtoonin yaradilmasi, differensiyalagsdirma vo mévqgelasdirma
F.Kotler. Marketinq
imenecment. Torciima. Baki,
2008. Fasil 10.
11 [22.04.2020 | ©Omtos ¢esidlari va ticarat markalarinin F.Kotler. Marketing
idara edilmosi. Quiz 3 imenecment. Torciima. Baki,
2008. Fosil 11.
12 29.04.2020 | Xidmeatlorin islonib hazirlanmasi va servisin idars edilmasi F.Kotler. Marketing menecment.
Torctimo. Baki, 2008. Fosil 12.

13 [06.05.2020 | Qiymotqoyma  strategiyalarmin  vo IF.Kotler. Marketinqg menecment.

programlarin islonib hazirlanmasi Torclima. Baki, 2008. Fosil 13.




14 [13.05.2020 | Marketinq satig kanallarinin idare edilmosi. Quiz 4 IF.Kotler. Marketinq menecment.
Torciima. Baki, 2008. Fosil 14.
15 [20.05.2020 [Parakonds vo topdan ticaratin idars edilmasi vo marketing logistikasi. IF.Kotler. Marketinq menecment.
Torciimo. Baki, 2008. Fasil 15.
16 [27.05.2020

Inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyasinin idars edilmasi

IF.Kotler. Marketing menecment.
Torciimo. Baki, 2008. Fosil 16.

Final imtaham




