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Kursun mazmunu

Kurs dovriindo tolaba beynslxalq marketing fonninin mahiyysti, konseptual ssaslari, onun
togkilat1 hiiquqi formalari, beynolxalq bazarlarin vo roqiblorin tohlili, yeni strategiyalarin islonib
hazirlanmasi, TMK ii¢lin effektiv marketinq proqramlarimin yerino yetirilmosi vo onlarin
idaroedilmasi kimi mosalolors toxunulacaqdir. Burada beynolxalq marketingin spesifik
xiisusiyyotlorini monimsomok; beynolxalq marketinq miihitini 6yronmok; beynslxalq marketing
todqiqatlarinin metodlar: barado molumatl olmaq; xarici bazarlarin tohlili metodlarini bilmok;
xarici bazarlara ¢ixma metodlarim1 vo onun adaptasiya variantlarini monimsomok; xarici
bazarlara ¢ixis zamani marketing kompleksinin strukturunu ve uygun variantlarin adaptasiyasini
toyin eda bilmok; xarici bazarlarla im zamani marketing xidmatinin togkili variantlar1 barada
moalumatl olmaq; miiasir diinya ticaratindoki tomayiillari dork etmak va inkisaf perspektivlorini
miioyyanlosdirmok va s. movzularin tadrisi magsadouygun hesab edilmisdir.

Kursun magsadi

Kursun todrisindo osas mogsod — xarici bazarlarin spesifik xiisusiyyatlorini nazora almagla
marketing elementlorinin totbiqi prinsiplorini dyrotmok vo olverisli marketing strategiyalari
formalasdirmaq haqqinda biliklor vermokdon ibaratdir.

Darsin naticalori

1. Empirik informasiyalarin sistemlogdirilmosi vo emalini, idarsetmo mosolalorin halli iigiin
marketing metodlarindan istifadoni miistaqil se¢o bilacoklar;

2. Bazarin vo konkret sahonin marketing tahlilinin sistemi aparilmasini tisullarini bilacoklar;
3. Qobul edilon marketing qorarlarinin hor bir soviyyssi liciin marketingin vozifo va
funksiyalarini diizgiin formalagdirmagi bacaracaqlar;

4. Beynolxalq soviyyodo mal vo xidmotlorin qiymoatlorinin formalagdirilmasi tsullarini

bilocoklor;
5. Miistaqil sokildo beynolxalq sirkotlorin tesorriifat foaliyyotinin marketing auditinin
aparilmasini manimsoyacakloar.
Tohsil alanlarin Miihazira X
biliklorinin Taqdimat X
giymatlondirilmasi vo Miihazirs X
ballarin verilma Kurs isi X
qaydalan
Qiymatlandirma Methods Date/deadlines Percentage
Arahq Imtaham 30
Darsdo istirak 5
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Quiz (2 quiz har biri 10%) 20
Foalliq 5
Final Imtaham 40
Comi 100
Qaydalar Davamiyyat: Tolobonin davamiyyatine gore verilir. Darslords istirak dorsi daha yaxsi qavramaq
ticlin miitlogdir. Tolobo gayib limitinin 25 faizini kegorso final imtahanlarinda istirakina icazo
verilmayacak.
Aktivlik: Tolobonin dorsdo foalligr osasinda miioyyon edilocok.Tolobo dorslordo sual- cavabda foal
sokilda istirak etmoalidir. Verilon tapsaraqlart heg bir kd¢iirma hali olmadan yerina yetirmalidir.
Quiz: Semestr orzindo 4 quiz olacaq vo quizlor agiq suallardan ibarot olacaq. Suallar genis sokildo
cavablandirilmalidir. Hor bir suala dolgun sokildo cavab verilmolidir. Hor quiz 5 bal olmaqla,
imumilikde 20 bal verilocokdir.
Araliq imtaham 30 bal togkil edir. K&¢lirmohallari agkarlanarsa tolobonin isi logv olunacagq.
Tentative
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