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MKT 850 Beynəlxalq marketinq – 3KU kredit (6 ECTS) 

Departament  İqtisadiyyat və menecment 
Proqram  MBA 

Semestr və Tədris ili  2022/2023-cü tədris ilinin payız semestri 
Instructor  Leyla Atakişiyeva 

E-mail:  Leyla.atakishiyeva@khazar.org 

 Classroom/hours Şənbə  11:00 - 13:30, otaq  

Ön şərtlər MKT 840 Biznes hüquq və etik mühiti 
Dil Azərbaycan dili 
Məcburi / Seçim Məcburi 
Dərs materialları 1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq marketinq.Dərslik.Bakı:“iqtisad Univer-siteti”, - 2010. 

2. Vəliyev A.C.Beynəlxalq marketinq (ali məktəblər üçün dərslik) Bakı – 2017, səh.352 

3. E.İ.İbişov. Beynəlxalq marketinq. Mühazirə mətinləri. Bakı. 2017. 

4.“Marketinq strategiyası və rəqabətli mövqeyləşdirmə”, Qrem Huley, Con Sonders, Naycel 

Pirsi, “İqtisad Universiteti”, 2008 

Kursun məzmunu  Kurs dövründə tələbə beynəlxalq marketinq fənninin mahiyyəti, konseptual əsasları, onun 
təşkilatı hüquqi formaları, beynəlxalq bazarların və rəqiblərin təhlili, yeni strategiyaların işlənib 
hazırlanması, TMK üçün effektiv marketinq proqramlarının yerinə yetirilməsi və onların 

idarəedilməsi kimi məsələlərə toxunulacaqdır. Burada beynəlxalq marketinqin spesifik 
xüsusiyyətlərini mənimsəmək; beynəlxalq marketinq mühitini öyrənmək; beynəlxalq marketinq 
tədqiqatlarının metodları barədə məlumatlı olmaq; xarici bazarların təhlili metodlarını bilmək; 
xarici bazarlara çıxma metodlarını və onun adaptasiya variantlarını mənimsəmək; xarici 

bazarlara çıxış zamanı marketinq kompleкsinin strukturunu və uyğun variantların adaptasiyasını 
təyin edə bilmək; xarici bazarlarla iш zamanı marketinq xidmətinin təşkili variantları barədə 
məlumatlı olmaq;  müasir dünya ticarətindəki təmayülləri dərk etmək və inkişaf perspektivlərini 
müəyyənləşdirmək və s. mövzuların tədrisi məqsədəuyğun hesab edilmişdir. 

Kursun məqsədi Kursun tədrisində əsas məqsəd – xarici bazarların spesifik xüsusiyyətlərini nəzərə almaqla 
marketinq elementlərinin tətbiqi prinsiplərini öyrətmək və əlverişli marketinq strategiyaları 
formalaşdırmaq haqqında biliklər verməkdən  ibarətdir. 

Dərsin nəticələri 1. Empirik informasiyaların sistemləşdirilməsi və emalını, idarəetmə məsələlərin həlli üçün 
marketinq metodlarından istifadəni müstəqil seçə biləcəklər; 
2. Bazarın və konkret sahənin marketinq təhlilinin sistemi aparılmasını üsullarını biləcəklər; 
3. Qəbul edilən marketinq qərarlarının hər bir səviyyəsi üçün marketinqin vəzifə və 
funksiyalarını düzgün formalaşdırmağı bacaracaqlar; 
4. Beynəlxalq səviyyədə mal və xidmətlərin qiymətlərinin formalaşdırılması üsullarını 
biləcəklər; 
5. Müstəqil şəkildə beynəlxalq şirkətlərin təsərrüfat fəaliyyətinin marketinq auditinin 
aparılmasını mənimsəyəcəklər. 

Təhsil alanların 
biliklərinin 

qiymətləndirilməsi və 
balların verilmə 

qaydaları 

Mühazirə x 

Təqdimat x 

Mühazirə x 

Kurs işi x 

Qiymətləndirmə Methods Date/deadlines Percentage 

Aralıq İmtahanı  30 
Dərsdə iştirak  5 

mailto:Leyla.atakishiyeva@khazar.org


 

 

 

 

 

 

 Quiz (2 quiz hər biri 10%)  20 

Fəallıq  5 

Final İmtahanı  40 

Cəmi  100 

Qaydalar Davamiyyət: Tələbənin davamiyyətinə görə verilir. Dərslərdə iştirak dərsi daha yaxşı qavramaq 
üçün mütləqdir. Tələbə qayıb limitinin 25 faizini keçərsə final imtahanlarında iştirakına icazə 
verilməyəcək. 
Aktivlik: Tələbənin dərsdə fəallığı əsasında müəyyən ediləcək.Tələbə dərslərdə sual- cavabda fəal 
şəkildə iştirak etməlidir. Verilən tapşərəqları heç bir köçürmə halı olmadan yerinə yetirməlidir. 
Quiz: Semestr ərzində 4 quiz olacaq və quizlər açıq suallardan ibarət olacaq. Suallar geniş şəkildə 
cavablandırılmalıdır. Hər bir suala dolğun şəkildə cavab verilməlidir. Hər quiz 5 bal olmaqla, 
ümumilikdə 20 bal veriləcəkdir. 
Aralıq imtahanı 30 bal təşkil edir. Köçürməhalları aşkarlanarsa tələbənin işi ləğv olunacaq. 

Tentative 

Həftə Gün Mövzu Dərslik 

1.   
«Beynəlxalq marketinq» kursunun predmeti, məqsədi 
və vəzifələri. 

1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ADİU”, 2010. Fəsil 1. 

2.   
«Beynəlxalq marketinq» fəaliyyəti, prinsipləri və 
inkişaf konsepsiyaları. 

1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ADİU”, 2010. Fəsil 2. 

3.   
Beynəlxalq marketinq daxili və xarici mühiti, onun 
informasiya təminatı. Beynəlxalq marketinqdə 
kommunikasiya siyasəti. 

1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ADİU ”, 2010. Fəsil 3. 

4.   
Dünya təsərrüfatında ölkələrin ixtisaslaşdırılması. 1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 

marketinq.Dərslik.“ADİU ”, 2010. Fəsil 4. 

5.   
Beynəlxalq marketinqin təşkili və xidmət strukturu. .1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 

marketinq.Dərslik.“ADİU ”, 2010. Fəsil 5. 

6.   
Beynəlxalq şirkətlərin təşkili metodları. 1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 

marketinq.Dərslik.“ADİU ”, 2010. Fəsil 6. 

7.   Beynəlxalq marketinq sferasında müəssisələrin 
fəaliyyətinin təşkili və idarə edilməsi 

1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ADİU ”, 2010. Fəsil 7. 

8.   
Beynəlxalq marketinqdə qiymət siyasəti. 1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 

marketinq.Dərslik.“ADİU ”, 2010. Fəsil 8. 

9.   
İxrac potensialının qiymətləndirilməsi və rəqabət 
qabiliyyətinin təhlili. 

1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ADİU ”, 2010. Fəsil 9. 

10.   
Ticarət siyasəti və satışın təşkili formaları. Xarici 
bazarların kompleks tədqiqi və proqnozlaşdırılması. 

1.Allahverdiyeva M.A. Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ADİU”, 2010. Fəsil 10. 

11.   
Beynəlxalq marketinqdə əmtəə strategiyası. 1.Allahverdiyeva M.A. Beynəlxalq 

marketinq.Dərslik.“ ADİU ”, 2010. Fəsil 11. 

12.   
Beynəlxalq marketinqdə reklam. 1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 

marketinq.Dərslik.“ADİU”, 2010. Fəsil 12. 

13.   
Ölkələrin iqtisadi inteqrasiya formaları: biznesin 
qloballaşması ənənələri. 

1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ ADİU ”, 2010. Fəsil 13. 

    14.  
 

Beynəlxalq bazar strategiyaları və onların reallaşması 
imkanları. 

1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ ADİU ”, 2010. Fəsil 14. 

  15.  
 

Azərbaycan Respublikasında beynəlxalq marketinqin 
əsas istiqamətləri və inkişaf perspektivləri. 

1.Allahverdiyeva M.A.Beynəlxalq 
marketinq.Dərslik.“ ADİU ”, 2010. Fəsil 15. 

               

                                                                                Final imtahanı  
 


