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Prerekvizit MKT 801: Marketınq menecmenti 
Dil Azərbaycan dili 
Məcburi / Seçim Məcburi 
Dərs materialları 1. Э.И.ИбишовМаркетинговое исследование, СПб, 2002 

2.İ. M. Xeyirxəbərov.”Marketinq tədqiqatları’.Dərsvəsaiti.Bakı: 2015.- 364 səh. 

3. E.İ.İbişov. Marketinq tədqiqatları. Mühazirə mətinləri. Bakı. 2018 

4. Беляевский И.К.. Маркетинговое исследование, М, 2002 

5. Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, практика и методоло-гия. - М.: 
Финпресс, 1998 

Kursun məzmunu Kurs dövründə magistrlərə marketinq tədqiqatları fənninin mahiyyəti, konseptual əsasları, onun 

təşkilatı-hüquqi formaları, bazarın və rəqiblərin təhlili, yeni strategiyaların işlənib hazırlanması, 
effektiv marketinq proqramlarının yerinə yetirilməsi və onların idarəedilməsi kimi məsələlərə 
toxunulacaqdır. Bu məqsədlə marketinq tədqiqatları müəssisənin marketinq fəaliyyətinin bu və 
ya digər aspekti üzrə əsaslandırılmış qərar qəbulu üçün məlumatların müntəzəm olaraq yığılması, 
işlənməsi, əks etdirilməsi, təhlili və tövsiyyələrin çıxarılması prosesidir. Marketinq üzrə menecer 
marketinq tədqiqatları vasitəsi ilə getdikcə mürəkkəbləşən və qeyri-müəyyənlik səviyyəsi artan 
mühitdə itsehsal-satış fəaliyyətinə dair əsaslandırılmış qərar qəbul edə biləcək. Bu tədqiqatlar 
vasitəsi ilə müəssisənin çıxaracağı qərar məqsəd bazarının müəyyənləşdirmək və 
qiymətləndirmək, sahibkarlıq fəaliyyəti üzrə cəlbedici istiqamətləri aşkarlamaq və həmin 
istiqamətlər üzrə marketinq fəaliyyətinin səmərəliliyinin yüksəldilməsinə imkan verə biləcək 
strategiyalar işləyib hazırlamaq mümkün olacaqdır.  

Kursun məqsədi Burada əsas məqsəd magistrlərə marketinq tədqiqatlarının aparılması, marketinq planlarının 
işlənib hazırlanmasının və eləcə də strateji marketinqin prinsipləri və müasir metodları haqqında 
sistem xarakterli  təsəvvürləri formalaşdırmaq, menecerlərin yeni texnoloji və qlobal reallıqlara 
uyğunlaşması haqqında biliklər verməkdən  ibarətdir. 

Dərsin nəticələri 1. Empirik informasiyaların sistemləşdirilməsi və emalını, idarəetmə məsələlərin həlli üçün 
marketinq metodlarından istifadəni müstəqil seçə biləcəklər; 
2. Bazarın və konkret sahənin marketinq təhlilinin sistemi aparılmasını üsullarını biləcəklər; 
  3. Qəbul edilən marketinq qərarlarının hər bir səviyyəsi üçün marketinqin vəzifə və 
funksiyalarını düzgün formalaşdırmağı bacaracaqlar; 
4  4. Mal və xidmətlərin qiymətlərini formalaşdırılması üsullarını biləcəklər; 
  5. Müstəqil formada firma və şirkətlərin təsərüfat fəaliyyətinin marketinq auditinin aparılmasını 
mənimsəyəcəklər. 

Tədris metodları Mühazirə + 

Qrup işi + 

 Methods Date/deadlines Percentage 

Aralıq İmtahanı  30 

Dərsdə iştirak  5 

 Fəallıq  5 

 Quiz   20 

 Final İmtahanı  40 

 Cəmi  100 



Qaydalar Davamiyyət: Tələbənin dərslərdə davamlı şəkildə iştirakına görə verilir. 25 faiz qayıb limitini 
keçən tələbələrin final imtahanlarında iştiraklarına icazə verilməyəcək. 
Aktivlik:Tələbələr təqdim etmək üçün mövzular seçəcəklər.  Tələbələrin semestr boyu mövzu 

üzrə slayd -şou təqdimatlarına görə 5 bal veriləcəkdir. Verilən mövzu araşdırılmalı və daha geniş 
şəkildə təqdim edilməlidir. Dərs boyu sual -cavabda aktiv iştirak etməlidirlər. 
Quiz: Senestr ərzində dörd quiz olacaq və quizlər açıq suallardan ibarət olacaq. Hər quiz 5 bal 
olmaqla, ümumilikdə 20 bal veriləcəkdir. Suallar keçilən mövzular üzrə salınacaq. Verilən suallar 
ətraflı şəkildə cavablandırılmalıdır. 

Tentative 

Həftə 
Tarix Mövzu Dərslik 

 

1 
 1. 

16.09.2022 

16.09.2022 

Marketinq tədqiqatlarının  mahiyyəti və elmi-metodiki əsasları 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinq 

tədqiqatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 1 

2  2. 

23.09.2022 

23.09.2022 

Marketinqin informasiyları və informasiya sistemi 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 2. 
3  3. 

30.09.2022 

30.09.2022 

Tədqiqat layihəsinin formaları Quiz 1 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh..Fəsil 3. 
4   4. 

07.10.2022 

07.10.2022 

Məlumatların toplanması metodları 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 4. 
5  5. 

14.10.2022 

14.10.2022 

 

Marketinq tədqiqatlarında ölçmələr 
1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 5. 
6  6. 

21.10.2022 

21.10.2022 

Seçmənin layihələndirilməsi və məlumatların yığılması 1. Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 



“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 6. 
7 7. 

28.10.2022 

28.10.2022 

Seçmənin layihələndirilməsi və məlumatların yığılması 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 6 

8  8.  

04.11.2022 

04.11.2022 

Məlumatların təhlili 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015- 364 

səh.Fəsil 7. 
9  9. 

11.11.2022 

11.11.2022 

Məlumatların təhlili / Quiz 2 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 7 

10  10. 

18.11.2022 

18.11.2022 

İstehlakçıların öyrənilməsi 
Midterm 

 

1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 8. 
11  11. 

25.11.2022 

25.11.2022 

Əmtəə bazarlarının tədqiqi 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 9. 
12  12. 

02.12.2022 

02.12.2022 

Rəqiblərin tədqiqi/ Quiz 3 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 10. 
13  13. 

09.12.2022 

09.12.2022 

Qiymətlərin və qiymət elastikliyinin tədqiqi 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 



 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh. Fəsil 11. 
14  14. 

16.12.2022 

16.12.2022 

Reklam fəaliyyətinin marketinq tədqiqi 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh. Fəsil 12. 
15  15. 

23.12.2022 
23.12.2022 

Marketinq tədqiqatlarında proqnozlaşdırma /Quiz 4 1.Э.И.Ибишов 
Маркетинговое 
исследование, СПб, 2002 

2.Э. M. 

Xeyirxəbərov.”Marketinqtədqi

qatları’.Dərsvəsaiti. 

“İqtisadUniversiteti” 

nəşriyyatı, Bakı: 2015.- 364 

səh.Fəsil 13. 
  Final imtahanı  


