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edən müəllim (lər) 
Leyla Hüseynova 
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Məsləhət saatları Tələbələrlə razılaşdırılan vaxtlarda 

Prerekvizitlər - 

Tədris dili Ingilis 

Fənnin növü (məcburi, 
seçmə) 

Seçmə 

Dərsliklər və 

əlavə ədəbiyyat 
1. “Qrafik Dizaynın Əsasları”, Rəsul Həsən, 2018 
2. “Azərbaycan Qrafik Dizayn Tarixi 1990-2020”, Rəsul Həsən, 2023  
3. Advertising by Design: Generating and Designing Creative Ideas Across 

Media, 2nd Edition ROBIN LANDA John Wiley & Sons, Hoboken, NJ, 2010, 
2nd edition, English Nonfiction, Graphic Design 10.7 x 8.4 inches, paperback, 
288 pages ISBN: 9780470362686 

 
4. Privacy and Publicity: Modern Architecture as Mass Media BEATRIZ 

COLOMINA The MIT Press, Cambridge, MA, 2006; originally published 
1996, English Nonfiction, Architecture ISBN: 9780262531399 

 
5. Covering the ’60s GEORGE LOIS The Monacelli Press, New York, 1996, 

English Nonfiction, Graphic Design 
 
 

6. Mid-Century Ads: Advertising from the Mad Men Era STEVEN HELLER 
JIM HEIMANN TASCHEN, Cologne, Germany, 2012, English, French, and 
German Nonfiction, Graphic Design 9.4 x 13.2 inches, hardcover, 720 pages, 
color illustrations ISBN: 9783836528344 

 
7. Handbook of Early Advertising Art CLARENCE HORNUNG Dover 

Publications, New York, 2002 (3rd Edition), 1956, English Nonfiction, 
Graphic Design 12 x 9 inches, hardcover, 294 pages ISBN: 9780486201221 

 

Kursun təsviri Bu fənndə reklam dizaynı haqqında anlayış, burada tətbiq olunan əsas terminlərin 
izahı, inkişaf tarixi öyrənilmə metodları nəzərdə tutulur. Bu fənn tələbəyə reklam 
dizaynının peşəkar sahəsini anlamağ; və araşdırmağa kömək edəcək. Tələbə reklam 
və qrafik dizaynın əsas fundamental şərtləri və texnikaları ilə tanış olacaq və onları 
müxtəlif maraqlı və yaradıcı hadisəyə əsaslanan dizayn layihələrində tətbiq edəcək. 
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Kursun məqsədləri  Fənnin məqsədi: 
Reklam dizaynında obrazlarının yaradılmasının əsas prinsiplərinə dair bilikləri 
birləşdirən yaradıcı təfəkkürün formalaşdırılması, ardınca reklam məhsullarının 
dizaynı; 
reklam bədii obrazının yaradılması üsul və vasitələri əsasında müasir dizayn sahəsində 
bədii fəaliyyətə hazırlıq; 
kompüter qrafikasından istifadə edərək reklam mesajını tərtib etmək bacarığının 
formalaşdırılması, sonra isə reklam planının həyata keçirilməsi; 
dizayn qrafikasından, kompüter modelləşdirməsindən və dizayn layihələrinin həyata 
keçirilməsi üsullarından istifadə edərək bədii məhsulların yaradılması sahəsində layihə 
fəaliyyətinə məzunun hazırlanmasıdır. 

Tədrisin (öyrənmənin) 
nəticələri 

  Fənnin ümumi tədrisi prosesində tələbələr: 

 bilməlidirlər:  

 Reklamın məqsədi və vəzifələri 
 Reklam dizaynının tarixini 
 Reklamın növlərini və tiplərini  
 Reklam dizaynında rəng seçimini 
 Qəzet reklamının qavrama xüsusiyyətləri 
 Reklam dizaynında kompozisiya  

 
 bacarmalıdırlar: 

 Layihənin işlənməsini 
 Layihənin hazırlanmasına başlamazdan əvvəl bütün lazımı məlumatları 

diqqətlə araşdırmağı  
 Tələbənin tam həcmdə özündə reklam obyektini təsəvvür etməyi onun 

haqqında bütün zəruri informasiyanı toplamalı və öyrənməlidir. 
 

 

Tədris 
metodları 

Mühazirə x 

Qrup müzakirəsi x 

Praktiki tapşırıqlar x 

Praktiki məsələnin təhlili x 

Qiymətlən
dirmə 

Komponentləri Tarix/son müddət Faiz (%) 

Davamiyyət  5 

Tapşırıq  20 

Aralıq imtahanı  30 

Final imtahanı  45 

Yekun  100  

Qaydalar 

(Tədris 
siyasəti və 
davranış) 

Tapşırıq  
Fənn müəllimi tərəfindən reklam dizaynının tətbiqinə uyğun olaraq mühazirələr danışılacaq. 
Keçirilən mövzulara əsasən tələbələrə  tapşırıqlar verilir. Seminar-məşğələ dərslərində tələbə öz 
fikirlərini ifadə və izah etməyi bacarmalıdır. 
Buna nail olmaq üçün tələbə:  
1) Seminar məşğələsinin hər bir mövzusu üzrə müzakirəyə çıxarılan suallarla diqqətlə  

tanış olmalı;  
2) Müvafiq mühazirə materiallarını diqqətlə öyrənməli; 
3) Mövzu üzrə tövsiyyə edilən ədəbiyyatı oxumalı və öyrənməli; 
4) Seminar məşğələsində müzakirəyə çıxarılan hər bir sual üzrə qısa çıxış hazırlamalı;  
5) Mövzu üzrə verilən praktik tapşırıqları və məsələləri yerinə yetirməklə praktik 

 bacarıqlara yiyələnməlidir.  
Məzmunundan asılı olaraq, tapşırıqlar qrafik formada tələb oluna bilər. 
Praktiki tapşırıqlar mütləq tələbə tərəfindən təqdim edilməsi tələb olunur.  



 
İstisna: Fakültə dekanlığına tələbə öncədən üzrlü səbəbdən (ailəvi vəziyyət və səhhətlə bağlı) 
təslim işində iştirak edə bilməyəcəyi haqda məlumat vermişsə, və ya sonra bununla əlaqədar hər 
hansı bir sənəd (ərizə və ya arayış) təqdim edibsə, yalnız bu halda tələbə gec təslim edə bilər. 
Davamiyyət 
Dərsə davamiyyətə görə verilən maksimum bal 5 baldır. Tələbə semestr ərzində fənn üzrə bütün 
dərslərdə iştirak etdiyi halda ona 5 bal verilir. Fənn  üzrə  semestr ərzində buraxılmış dərs 
saatlarının ümumi sayı normativ 25%-dən müəyyən olunmuş (xəstəlik, ailə vəziyyəti və s.) həddən 
yuxarı olduğu halda tələbə imtahan sessiyasına buraxılmır və onun haqqında müəyyən qərar qəbul 
edilir. 
İmtahanlar 
Aralıq imtahanı fevral və mart ayında tədris olunan mövzular üzrə verilən praktiki tapşırığın, final 
imtahanı aprel və may ayında tədris olunan mövzular əsasında praktiki tapşırığının təslimi 
keçiriləcəkdir. Sonuncu dərs həftəsindən sonra təhvil vermək üçün əlavə vaxt verilmir.  
İmtahanlar və qiymətləndirmə departamentin təyin etdiyi komissiya tərəfindən aparılır.  
Qeyd: Praktik tapşırıqlar planşet üzərində hazırlanmalıdır.  
Fənni bitirmək qaydası 
Tələbənin biliyi maksimum 100 balla qiymətləndirilir. Kursu bitirmək üçün ümumi 
müvəffəqiyyət faizi 60 % və daha yuxarı hesab edilir. Kəsri olan tələbə bu fənni növbəti semestr 
və ya növbəti il təkrarən götürə bilər. 
Tələbənin davranış qaydaları 
Tələbə Universitetin daxili nizam-intizam qaydalarını pozmaq və mobil telefondan istifadəsinə 
icazə verilmir. 

Cədvəl (dəyişdirilə bilər) 
Həftə Tarix Fənnin mövzuları Dərslik/Tapşırıqlar 

1 10.02.2023 Reklamın məqsədi və vəzifələri. 
 Reklamın növləri,tipləri və yayım vasitələri, Klassik 

reklam, Fərdi reklam; İstehlak və sənaye reklamı; 
Reklam fəaliyyətində nəzəri modellər; Reklam 
büdcəsinin işlənməsi; 

 Mühazirə 
mövzuları 

 (prezentasiya 1) 
 

 

 

2 17.02.2023 Reklam dizaynının tarixi. Reklamın iqtisadi funksiyası. 
 Reklamın iqtisadi funksiyası; Siyasi funksiya; İdeoloji 

funksiya; Təhsil funksiyası; Mədəni funksiya; 
Reklamın rolu; Siyasi subfunksiya; Mədəni və təhsil 
subfunksiyası; Estetik subfunksiya; Həssas 
subfunksiya; Ekspressiv subfunksiya; İmic 
Reklamı;Təbliğat reklamı 

 Mühazirə 
mövzuları 

 (prezentasiya 2) 
 

3 24.02.2023 Reklam dizaynın inkişaf mərhələləri. Reklamın marketinq 
funksiyası. 

 Reklam sənayesinin və dizayn sənayesinin peşəkar 
formalaşması; Dizaynın əsas məqsədi; Formalaşmanın 
tarixi mərhələləri; Əl sənətkarlığı istehsalı; Sənaye 
istehsalı; Dizaynda üslub. "Korporativ şəxsiyyət" 
anlayışı 

 Mühazirə 
mövzuları 

 (prezentasiya 3) 
 

4 03.03.2023 Reklamın növləri və tipləri. Reklamın sosial funksiyası. 
 Mağazadaxili reklam; Reklam növləri və növləri; 

Prestijli reklam; Kommersiya və sənaye reklamı; 
İstehlakçı reklamı; Loqo; Şirkət loqotipi; Marka adı; 
Ticarət markası; Emblem. 

 Qrafik Dizaynın 
Əsasları, Rəsul 
Həsən, 2018 

 

5 10.03.2023 Reklam dizaynının ənənəvi sistemi. 
 Reklam kompozisiyasında bütövlüyün həlli. 

Mütənasiblik prinsipi; Statika və dinamika; Simmetriya 

 Mühazirə 
mövzuları 

 (prezentasiya 4) 



və asimmetriya.  

6 17.03.2023 Reklam dizaynının bədii və konstruktiv aspektləri. 

Reklamın effektliyi. 
 Reklamın struktur elementləri; Analitik cəhət; Dizayn 

aspekti; Bədii cəhət; "Konstruktiv quruluş"; Dəqiqlik və 
ölçmə ardıcıllığı qaydası; Dönüşüm qaydası; Ən yaxşısı 
ən pis qayda; Ədalətli təhlil qaydası;  Kommunikativ 
Reklam İfa. 

 Mühazirə 
mövzuları 

 (prezentasiya 5) 
 

7 24.03.2023 Bayram  

8 31.03.2023 Prestijli və obrazlı reklam. 
 Nüfuzlu ( mötəbər) və məcazi" reklam anlayışları. 

Vizual və verbal elementlər. Reklamın konstruktiv 
strukturu. Reklamda rəngin gücü. 

 Kompozisiyanın bütövlüyünün qanunları. Vizual və 
verbal; Reklam 
Rəngin psixofizioloji imkanlarını nəzərə alaraq; Vizual 
elementlər; Verbal elementlər; Başlıq və illüstrasiya; 
Əsas mətn; Deviz; Firma nişanı və loqotip; Müştəri və 
reklamverici fondları. 

 Mühazirə 
mövzuları 

 (prezentasiya 6) 
 

9 07.04.2023 Aralıq imtahanı  

10 14.04.2023 Reklam dizaynında kompozisiya. 
 Kompozisiyanın əsası; Təsviri sənət əsərlərinin 

kompozisiyası; Mütənasiblik prinsipi. 
Harmonik kompozisiyanın prinsipləri. 

 Kompozisiyanın əsas qanunları; Tamlıq (bütövlük) 
qanunu; Ziddiyyətlər (təzadlar) qanunu; Yenilik 
qanunu; Tabelilik qanunu; Zəruruilik (həyatilik) 
qanunu; Təsir qanunu; Fəzavi forma;Ümumi – fəza 
kompozisiyası; Həcmi fəza kompozisiyası; Dərinlik 
fəza kompozisiyası. 

 Covering the 
’60s GEORGE 
LOIS The 
Monacelli 
Press, New York, 
1996, English 
Nonfiction, 
Graphic Design 

 
 

11 21.04.2023 Bayram  

12 28.04.2023 Reklam dizaynında kompozisiyanın bütövlüyü. 

 Kompozisiyanın növləri; 
 Mühazirə 

mövzuları 
 (prezentasiya 7) 
 

13 05.05.2023 Reklam dizaynında rəng seçimi. 
 Xromatik rənglər;  Axromatik rənglər; Rənglərin 

insanlara fizioloji təsiri. 

 Mühazirə 
mövzuları 

 (prezentasiya 8) 
 

14 12.05.2023 Jurnal reklamının qavrama xüsusiyyətləri. 

 Kompozisiyanın təhlili mərhələsi; Dizayn obyektinin 
formalaşması. 

 Mühazirə 
mövzuları 

 (prezentasiya 9) 
 

15 19.05.2023 Tapşırığın tamamlanması. 
 Tapşırığın planşet və təqdimat formasında tamamlanıb 

təsdiqlənməsi. 

 

Final imtahanı 
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