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Darsliklar va
dlava adabiyyat

1. History of Graphic Desigh — Meggs. ABS, 2012

2. Graphic Design (Pocket Essentials) — Bob Gordon. Birlogsmis Kralliq,
2011

3. Designing Brand Identity — Alina Wheeler. Kanada, 2013
4. Logo Modernism — Jens Miiller, 2015

5. The Complete Graphic Designer: A Guide to Understanding Graphics and
Visual Communication — Ryan Hembree, 2011

6. Why Fonts Matter — Sarah Hyndman. London, 2016
7. Logotype — Michael Evamy. London, 2012

Kursun tasviri

Bu kurs arzinds talobalor iimumi grafik dizaynin tarixi vo névlari, muvafiq
darsliklordan istifads, yaradici bacariq vo vardislorin inkisafi, reklam
dizayni, korporativ identika (brendinq) vo loqo dizayni ils tanis olurlar.
Brending brendin kimliyini, doayarlarini va magsadlarini miayyan edon
strateji prosesdir. O, brendin hadaf auditoriyasina neco gorinmoak istadiyini
Va 0na necs tasir etmoayi hadafladiyini misyyanlosdirir. Bu SEO tasviri
brendinglo maraqlanan soxslors anlayisin na demak oldugunu va biznes
Ucuin niys vacib oldugunu anlamaga komok etmok mogsadi dasiyr. Giicli
brend identikasinin yaradilmasi brendin taninmasini artirir vo onu
ragiblardan farglondirmays kdmok edir. Bu SEOQ tasviri brendin ugurla
rogabot aparmasinda brendingin shamiyyatini vurgulayir.

Brend imici brendin istehlak¢inin stiurunda yaratdigi tosavvirdir. Gucli
brend imici brends sadigliyi vo ona tstiinlik verilmoasini artirir. O, ragabat
ustiinliytiniin alds edilmasinds va hadof auditoriyaya effektiv catmagda
mithiim rol oynayir.

Kursun
maqsadlori

Fannin mogsadi:

Fannin tadrisinin asas mogsadi talobalorin asas yaradici bacariqlarini inkisaf
etdirmokdir.

Brend imicinin yaradilmasi prosesi bir ne¢o marhoalodan ibaratdir:




[k ndvbada brendin hodof auditoriyasi ve bazar1 haqqinda hartorofli
aragdirma aparilmalidir. Brend tiglin hans1 doyarlarin vacib oldugu ve neca
bir imic yaradilmali oldugu miiayyan edilmolidir.

Brendin loqosu, ranglari, siiar1 va dizayni kimi elementlor birlikds brendin
korporativ identikasini formalasdirir. Bu elementlarin brend doyarlorini oks
etdirmasi va hadof auditoriyaya uygun olmasi vacibdir. Brend dayarlorinin
muoayyan edilmosi brendin kimliyinin vs imicinin qurulmasinda asas
addimdir. Brend doyorlorina brendin toklif etdiyi faydalar vs istehlakgiya
catdirmaq istadiyi mesajlar daxildir.

Tadrisin Fonnin mumi tadrisi prosesinds talobalor
(6yronmonin) | pilmalidirlor:
noticalori » grafik dizaynin tarixi va névlarini;
» grafik dizaynda sriftlordoan istifadani;
» grafik dizaynda ranglordan istifadani;
» infoqrafika vo grafik simvollardan istifadani;
bacarmalidirlar:
* dizayner kimi diisinmoayi;
* layiho hazirlamagi vo arasdirma aparmagi;
* yeni brend ii¢ilin sirkat nisani (loqotip) yaratmagi.
Tadris Miihazira +
metodlar Qrup miizakirasi +
Praktiki tapsiriglar +
Praktiki masalonin +
tohlili
Qiymoatlondirma | Komponentlar Tarix / son muddat | Faiz (%)
Davamiyyat 5
Tapsiriq 15
Araliq imtahan 30
Foalliq 15
Yekun imtahan 35
Comi 100
Toadris Miihazira, seminar, toqdimat.
qaydalar Brending, Identika vo Loqo dizayn1 iizro miihaziralori fann miiallimi

aparacag; mihazirs vo tapsiriglar islonocok. Tapsiriglar se¢ilmis mévzu
asasinda yerina yetirilocok. Taloboalor tapsiriglarin hallini musllimlo
mizakira etmoklo yanasi, nazori biliklorini do tocriibads tatbig edacoklor.
Talobalar kursun sonunda fordi layihalorini tagdim edacoklor. Layiho araliq
(30 bal) va yekun (35 bal) imtahanda giymatlondirilocak.

Layiho taloba torafindon tohvil verilmolidir. Bu tapsirigin magsadi golocak
dizaynerlors togdimat etmok, qisa miiddatdos kigik aragdirma aparmaq vo
dizayn etmok bacariqlarint 6yratmokdir.

Toqdimat araliq imtahandan avval, sentyabr vo oktyabr aylarinda tohvil
verilmalidir. Darslorin son haftasindon sonra tohvil tiguin slave vaxt verilmir.
Qeyd: Fannin magsadine uygun olaraq, layihalor taloba torafindon fordi
sokildo, plagiat olmadan hazirlanmalidir.




Tolobayas verilon ev tapsiriglart hor dorsds yoxlanilacaq va yerins yetirilmis
hor tapsiriq tiglin 1 bal verilocok. Semestrin sonunda bu, minimum 0,
maksimum 15 bal kimi giymatlondirilocak.

Istisna: ©gar tolobo Uizrlii sobabdan (ailo voziyyati vo saglamligla bagli) isin
tohvil marholasinds istirak edo bilmoyacayi barads fakilto dekanini
avvalcadon molumatlandiribsa vo ya muvafiq sonad (arize va ya arayis)
togdim edibsa, yalniz bu halda talobs isi son miiddstdon sonra tahvil vers
bilor.

Davamiyyat: Darsa davamiyyat Gglin maksimum bal 5-dir. Tolobo semestr
arzinds fonn Uzra bltln darslords istirak edoarss, ona 5 bal verilir. Semestr
arzinds fonn Uzra buraxilmig darslorin iimumi say1 (xastalik, ailo vaziyyati
Vo S.) miayyan edilmis 25% haddi asarsa, tolobo imtahan sessiyasina
buraxilmir vo onun barasinds miivafiq gorar gobul edilir.

Imtahanlar: Araliq imtahan sentyabr vo oktyabr aylarinda ke¢ilmis movzular
uzra (layiha tahvil verildikdon sonra), yekun imtahan isa noyabr va dekabr
aylarinda kegilmis movzular tizra (layihs tohvil verildikdon sonra)
kegirilocok.

Fonnin basa vurulmasi qaydasi: Tolobanin biliklori maksimum 100 balla
giymatlondirilir. 60% vo yuxar1 iimumi natico fonnin ugurla basa vurulmasi
hesab olunur. Borcu olan talobs bu fonni névbati semestrds vo ya ndvbati
ilds yenidan gotirs bilor.

Tolobanin davranis qaydalari: Tolobaya Universitetin daxili intizam
qaydalarin1 pozmaq vo mobil telefondan istifads etmok qadagandir. Dars
zamani todris prosesini va etik qaydalar1 pozmaq qadagandir. Dars zamani
tolobolor arasinda icazasiz sohbatlor do gadagandir.

Cadval (dayisdirils bilor)

Hoafta | Tarix Mdévzular Darslik / Tapsiriqlar
1 Qrafik dizayn fonnino vo onun asas | Video vo PDF materiallar. Eskiz
moqsadloring giris. Qrafik dizaynin | axtarisi.
tarixi. Meggs, P. B., & Purvis, A. W.
(2016). Meggs' History of Graphic
Design (6-c1 nasr). Wiley. — (s. 1-35:
Giris; s. 36-80: Qrafik dizaynin
erkon tarixi)
2 Qrafik dizaynin asas novlori. Qrafik | Piktogramlar.
dizaynda infoqrafika. Ambrose, G., & Harris, P. (2011).
Fundamentals of Graphic Design.
AV A Publishing. — (s. 10-40: Qrafik
dizayn ndvlorinin tosnifati; s. 50-80:
Infoqrafika ilo vizual hekays)
3 Qrafik isaralor, piktogramlar Eskiz axtarisi.
(ikonlar). Piktogramlar (eskiz Dreyfuss, H. (2003). Symbol
axtariglari). Sourcebook: An Authoritative Guide

to International Graphic Symbols.
Wiley. — (s. 1-40: Standart ikon vo
simvollar; s. 45-70: Piktogram
dizayn1 niimunalori)




Brendbuk.

4 Srift, tipoqrafiya. Osas novlari vo "Neyminq" stilizasiyasi.
istifads gaydasi. "Neyming” (ad) Lupton, E. (2010). Thinking with
osasinda sriftin stilizasiyast. Type: A Critical Guide for
Designers, Writers, Editors, &
Students (2-ci nasr). Princeton
Architectural Press. — (s. 1-55:
Tipografiyanin osaslari; s. 90-115:
Srift novlorinin adlandirilmasi vo
tosnifatr)
5 Mashur logolar va onlarin tokamili. | Qrafik kompiiter programinda is vo
Moashur logolarin dyranilmasi. tapsiriq.
Logolarin tokamulu. Wheeler, A. (2018). Designing Brand
Identity (5-ci nasr). Wiley. — (s. 60—
95: Loqo noévloari; s. 200-220:
Mashur logolar tizra nimuna
tohlillari)
6 Qrafik illistrasiya.Hondosi fiqurlar | Bowles, C., & Isaacson, J. (2019).
Vo sriftin kompozisiyasi. Foundations of Digital Art and
Design with Adobe Illustrator (2-ci
nosr). New Riders.
7 Araliq imtahan
8 Soz stilizasiyasi va grafik simvollar. | Seminar-mosgala. S6z stilizasiyasi va
Logo novlori: motn, isars Vo piktogramlar (grafik simvollar).
birlosmis loqolar. Thompson, W., & Sorvig, K. (2017).
Sustainable Landscape Construction:
A Guide to Green Building Outdoors
(3-cli nosr). Island Press.
9 (Proses) Movzuya uygun logonun Praktiki is.
secilmasi vo hazirlanmast. Wheeler, A. (2018). Designing Brand
Identity (5-ci nasr). Wiley. — (s. 180—
220: Brend movzusuna gors logqo
secimi; s. 230-260: Loqo dizayni)
10 Loqo dizayni: hazirlanma qaydalar1. | Praktiki is.
Loqo: eskiz axtaris1. Loqo. Rang Evamy, M. (2015). Logo: The
spektri . Reference Guide to Symbols and
Logotypes (yenilonmis noasr).
Laurence King Publishing. — (s. 200—
250: Logonun hazirlanmasi va eskiz
numunalori; s. 260-280: RGB va
CMYK ranglarinin tatbiqi)
11 Korporativ brending vo identika. Brending. Identikanim yaradilmasi.

Neumeier, M. (2006). The Brand
Gap: How to Bridge the Distance
Between Business Strategy and
Design. New Riders. — (s. 50-85:
Korporativ brending; s. 160-185:
Brend identikasi iizra tolimatlar)




12 Reklam dizayni haqqinda (poster, Reklam materialinin yaradilmast.
flayer, brosiir). Hazirlanmis loqo Lupton, E., & Phillips, J. C. (2015).
tictin brending (korporativ Uslub). | Graphic Design: The New Basics (2-

ci nasr). Princeton Architectural
Press.

13 Aciq va gapali mokan reklamu. Reklam ¢arxi/materiali hazirlanmasi.
Brending. Reklamda istifadasi. Ambrose, G., & Harris, P. (2011).
Bilbord, poster. Fundamentals of Graphic Design.

AVA Publishing. — (s. 120-150:
Reklam maketlori; s. 160-190:
Brendingin poster vo bilbordlara
inteqrasiyast)

14 Poster dizayn1 (hazirlanma Mokap v istifado qaydalari. Reziime
qaydalar1). Hazirlanmis brend ti¢lin | vo portfolio: hazirlanma qaydalari.
poster dizaynu. Heller, S., & Ili¢, M. (2009). Logo

Design Love: A Guide to Creating
Iconic Brand Identities. Peachpit
Press. — (s. 150-180: Brend
logolarinin postera
uygunlagdirilmasi; s. 185-210: Poster
dizayninda vizual ardicilliq)

15 Tamamlanmusg layiha. Layihanin 50x70 sm I6vhada

tamamlanmasi.

Ambrose, G., & Harris, P. (2011).
Fundamentals of Graphic Design.
AVA Publishing. — (s. 160-190:
Tamamlanmig poster vo brosiir
nimunolori; s. 200-220: Yekun
layiho kompozisiyasi vo
giymatlondirilmasi)

Yekun imtahan




